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Resumo: Os anuncios publicitirios constituem excelentes ferramentas para o trabalho com
a leitura em sala de aula, pois possibilitam uma reflexdo subscrita a outras linguagens, além de
se configurarem num género comum no cotidiano do aluno. Propomos, no presente artigo,
uma analise de anuncios publicitarios presentes no livro didatico “Portugués Linguagens 37,
de Cereja e Magalhies (2008), analisando as atividades que sdo propostas e sugerindo
reflexdes que podem ser feitas a fim de desenvolver no discente habilidades concernentes a
leitura. A discussdo esta centrada na Linguistica Aplicada, com interfaces com o ensino de
lingua portuguesa e o trabalho com a leitura em sala de aula. Como resultado, concluimos
que grande parte dos conteudos cujo anincio publicitario era o texto norteador, desenvolveu
apenas um trabalho de construciio de conceitos gramaticais, deixando de propor atividades
interpretativas e reflexivas acerca deste género, habilidade minima esperada para
concludentes do ultimo ano da Educacio Basica.

Palavras-chave: Leitura; Anuncios Publicitarios; Livro Didatico.

Abstract: The commercials are excellent tools for working with reading in the classroom,
because they allow a reflection subscribed to other languages, besides being configured in a
common genre in the daily life of the student. We propose, in this article, an analysis of
commercials present in the textbook "Portugués Linguagens 3", by Ceteja and Magalhies
(2008), analyzing the activities that are proposed and suggesting reflections that can be made
in order to develop in the student skills related the reading. The discussion is centered in
Applied Linguistics, with interfaces with the teaching of Portuguese language and the work
with reading in the classroom. As a result, we conclude that most of the contents whose
advertisement was the guiding text, developed only a work of constructing grammatical
concepts, failing to propose interpretive and reflexive activities about this genre, the
minimum ability expected for the final year of High School.
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INTRODUGCAO

Um dos grandes desafios da escola na atualidade ¢ levar o aluno a ver sentido naquilo que
ele 1¢/estuda. Infelizmente, em nossa atual configuragiao educacional, o discente ainda é muitas
vezes tratado como o leitor da tradi¢ao estruturalista e mecanicista, que ler o texto com o mero
intuito de localizar informac¢des solicitadas, o que inviabiliza o desenvolvimento de habilidades
como atribuicdo de sentidos, reflexdes dialogadas, inferéncias e posicionamentos criticos diante

do texto.

Por ser o Ensino Médio a ultima etapa da Educacao Basica, se faz necessario, conforme
as Orientagoes Curriculares Nacionais, que se prepare o aluno para atuar socialmente, e assim ter
condi¢des para dar prosseguimento aos estudos ou concorrer de forma digna no disputado
mundo do mercado de trabalho. E, pois, fundamental que haja na escola:

Uma proposta de ensino e de aprendizagem que busque promover letramentos
multiplos e pressuponha conceber a leitura e a escrita como ferramenta de
empoderamento e inclusio social. Defende-se que a abordagem do letramento
deve, portanto, considerar as praticas de linguagem que envolve a palavra
escrita e/ou diferentes sistemas semidticos — seja em contextos escolares seja
em contextos nao escolares -, prevendo, assim, diferentes nfveis e tipos de
habilidades, bem como diferentes formas de interacdo e, consequentemente,
pressupondo as implica¢oes ideoldgicas dai decorrentes” (BRASIL, 20006, p.
28).

O anuncio publicitario por ser um texto verbo-visual se encaixa muito bem no rol dos
textos que envolvem diferentes semioses, corroborando para um trabalho adequado de leitura em

sala de aula e para o desenvolvimento do ‘letramento visual’ do aluno, habilidade tio necessaria

na nossa sociedade cada vez mais semidtica e visual.

Abordaremos a leitura como uma habilidade cognitiva, que leva o aluno a ler nao sé nas
linhas, mas também nas entrelinhas. Trataremos da leitura que “envolve tanto uma gama de
habilidades perceptuais de identificagdo automatica e rapida do texto como uma gama de
habilidades complexas de compreensio e interpretagao textual” (DELL’ISOLA, 2005, p. 72).
Espera-se do aluno que domina tal habilidade, que ele seja capaz de reconstruir o texto, retirando
dele informacdes e integrando-as a um sistema de conhecimentos preexistentes formando uma

espécie de paisagem mental acerca do que leu (PERINI, 2005, p. 37).

O que se tem observado ¢ que, embora tenhamos tido nos ultimos anos a entrada no
espago escolar de textos dos mais variados géneros, estes nem sempre estao acompanhados de

reflexdes adequadas ou métodos que viabilizem o aprendiz a explorar e/ou despertar suas
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capacidades cognitivas, como consequéncia disso, as atividades de leitura ndo tém promovido
verdadeiramente o senso critico do aluno que nio consegue ver sentido no que ler; a natureza
dialogica especifica do texto enquanto totalidade de sentido continua ignorada e inexplorada,
permanecendo num nivel logico-fatual ou até mesmo mecanico-causal (BAKHTIN, 1997), sem
que o aluno possa “letrar-se ou aprender a ler o mundo e a compreender os seus contextos em

um movimento dinamico que vincula linguagem e realidade” (MATSUDA; REMENCHE, 2014,
p. 2).

O LIVRO DIDATICO COMO LIVRO DE LEITURA

Conforme ja foi explicitado, nosso foco de investigacao é o trabalho com a leitura nos
livros didaticos de portugués (LDP). Sabemos que ja no processo de produgio, a equipe de
autores e editores de livros didaticos tém em mente que seus conteudos e exercicios devem
favorecer o desenvolvimento no aluno das habilidades requeridas para ele no ano em que se
encontra. Uma dessas diversas habilidades é a leitura. Mas, sera que o livro didatico tem sido
recepcionado como um livro de leituras? Qual o significado que estes manuais tém ocupado no

imaginario de gestores, professores e alunos?

Iniciamos nossa discussao enfatizando que o livto escolar sempre esteve presente na
histéria da educagao brasileira, ele foi junto com ela se expandindo e assumindo novos valores,
exercendo diferentes func¢Ses. Antes mesmo da ascensiao do livro didatico tal qual conhecemos
hoje, ja tinhamos em nossas escolas o uso de antologias nacionais que acompanhavam os
estudantes por varias geragoes. Nessa época, era comum um mesmo livro servir de manual de
estudos a pais, filhos e, por vezes, até netos, perdurando no ensino por duas e até por trés
geracoes. Isso possibilitava “a troca de impressoes de leitura entre pais e filhos, e mesmo entre
avos e netos” (SOARES, 2001, p. 64). Nesses manuais eram adotados apenas textos classicos do
canone literdrio, aos alunos cabia o dever de 1é-los e relé-los de forma oralizada a fim de treinar a
prondncia e a recitagdo do bom portugués. Tratava-se, portanto, de um livro direcionado ao

aluno, prevalecendo a atividade de leitura na utilizagdo deste material.

Apds a incorporagao na escola do livro didatico, destinado a auxiliar o trabalho do
professor em sala de aula e a guiar a aprendizagem do aluno, vimos pouco a pouco surgir
politicas para o controle desses manuais, e para assegurar sua circulacio pelas escolas do pafs,
assim, o mercado editorial precisou cada vez mais se adequar aos critérios pré-estabelecidos a fim
de continuar no mercado. Vimos, pois, crescer a adog¢ao de um livto que estava sempre

mudando a fim de se adequar e acompanhar a dinamicidade e a atualidade das estratégias de
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ensino; um livro que desde sua concepgao parecia ja ter o descarte por atributo. Passamos, assim,
a ter em sala de aula um manual que ja no seu polo de produgdo era reconhecido por sua
provisoriedade. “Diferentemente de alguns outros livros, os didaticos nao sao livros que trazem
conteudos “atemporais”, portanto, nao pressupoem leituras feitas por um mesmo leitor ao longo

da vida” (FERREIRA, 2014, p. 123).

O livro didatico ¢ um produto feito para ser consumido num tempo breve, seguindo o
ritmo das reformas curriculares do pais. Por ser considerado um produto de produgiao marginal,
ele ndo é depositado em bibliotecas, tampouco é considerado um livro de leitura para ser
guardado e consultado.

O adjetivo “didatico” faz do livto um objeto peculiar, imprimindo-lhe um
carater comercial, mercadolégico, que faz dele um bem consumivel, um
produto descartavel que, para fomentar o mercado, precisa fazer constantes

revisdes das edi¢bes, tornando desatualizadas as publica¢des anteriores (OTA,
2009, p. 2106).

Essas caracteristicas fazem com que exista atualmente uma dificuldade em identificar o
livro didatico ao objeto “livro”, e ainda mais, em recepciona-lo como um manual de leitura que
pode ser retomado, lido e relido. Cada vez mais os didaticos vém apresentando uma forte
dependéncia do contexto de sala de aula, figurando muitas vezes mais como um livro de
exercicios do que um livro destinado a leituras (BATISTA, 2009). Isso ¢ fomentado pela prépria
cultura da escola para a qual o texto impresso serve prioritariamente para veicular conhecimentos,
passando a ser a leitura no livro um dever obrigatério caracterizado por uma atividade-meio em

que o discente ler para cumprir tarefas: responder exercicios, fazer resumos, etc.

Outro ponto a ser ressaltado acerca dos didaticos é que, apesar de passarem por
constantes avaliagdes, estas nao sao feitas por seu leitor imediato, o aluno; os manuais sao
validados por 6rgaos oficialmente reconhecidos no campo da ciéncia e da educagio e legitimados
por aqueles que os indicam, os professores.

Se no polo da produ¢io o livro didatico significa descarte, substituicdo, de
forma muitas vezes bastante rapida, isso nao é diferente quando olhamos para o
polo da recepcdo. A relagdo entre esse material e seu usudrio também ¢

constituida como algo passageiro, temporario, superado (FERREIRA, 2014, p.
125).

O livro é um objeto destinado a escola e, como tal, deve se adequar a cultura de

funcionamento desta instituicdo. Temos um modelo escolar marcado pela fragmentacao,
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organiza¢ao do ensino em séries graduadas representadas por anos de escolaridade. O leitor deste
material (o aluno) é aquele “identificado na cultura escolar pelo dominio ou niao de determinadas
competéncias e habilidades cognitivas, por estar em determinado nivel escolar ou estagio de
conhecimentos” (FERREIRA, 2014, p. 125). Constroi-se com isso uma adequagao entre o livro
didatico e o leitor-aluno, escalona-se a aprendizagem em séries-degraus em que o livro passa a ser
o representante mais imediato de cada estagio. Assim, descartar o livro simboliza para o aluno
uma mudanca de nivel, a subida de um degrau, com isso o livro é superado, visto como algo sem
utilidade por seu usudrio que, pela sua “promo¢ao”, passara a utilizar outro manual mais

avangado, adequado ao seu novo estagio de aprendizagem (FERREIRA, 2014).

Se antes da expansio e das reformas educacionais o livro didatico se constitufa num
simples compéndio sobre o qual se apresentavam conteudos enunciados no indice, apds essa
difusdo eles passaram a “acompanhar” e a evoluir conforme a aprendizagem do aluno, seus
conteudos foram se delineando gradativamente de acordo com o nivel do leitor e isso foi
determinando a fugacidade de seu uso. A titulo de ilustragao, retomemos um trecho do artigo
“Livros descartaveis”, de Joao Batista Oliveira, publicado em 1983. Nele, o autor transcreve
excertos de um documento escrito em 1981 pela Camara brasileira do livro (CBL), em que seus
representantes explicam o que motivou no Brasil a adogao de livros com esse breve tempo de
utilizagdo, mesmo em face dos parcos recursos investidos em nosso sistema educacional. De
acordo com eles, o livro didatico sob esse modelo leva em conta:

A situacido concreta do pafs, que possui um elevadissimo indice e rotatividade
dos professores, muitos deles mal-preparados, aliado aos fenémenos da
urbanizacdo e mobilidade social, e uma legislacio que se permite e incentiva a
variabilidade de curriculos escolares. Essa situacio nio permitiria a escolha do
livro a nivel de professor: os curriculos sdo instaveis e variavels, os professores
mudam muito de escola, os alunos também variam: é preciso uma atualizagio
constante dos livros. E, como consequéncia, é impraticavel a ado¢do de um
livro durdvel, re-utilizdvel nos anos seguintes. Além disso, diferentemente de
outros pafses, as escoas brasileiras ndo oferecem condi¢bes para os alunos ali
fazerem seus deveres, o que os obriga a transportar diariamente seus livros,

aumentando o desgaste e inviabilizando sua re-utilizacio (CBL apud
OLIVEIRA, 1983, p. 93).

Embora atualmente os motivos do rapido descarte do livro didatico sejam outros, o fato é
que ele continua sendo tratado/visto como material provisétio e até mesmo marginal. Se nessa
época eram latentes os questionamentos acerca da brevidade no uso dos didaticos, hoje ja nao
causa mais estranhamento, infelizmente isso ja faz parte da cultura da escola e do ensino

brasileiro. Essa politica de ado¢ao dos manuais segue vigente e a consequéncia disso é, conforme
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dissemos, a marginalizacio do livro didatico que dificilmente é guardado e raramente ¢é

consultado em bibliotecas; a verdade é que, de modo geral, eles nem sequer estao presentes nas

prateleiras desses estabelecimentos e, como nao poderia ser diferente, eles nao sao identificados

pelo aluno como um “livro”, aquele impresso que ele 1é na biblioteca e no parque; o livro

didatico é para o aluno apenas um caderno de exercicios que tém brevissima validade, devendo
b

ser descartado apds seu uso em sala de aula.

Tomando como referéncia o ensino médio e os estudos de lingua portuguesa, foco de
nossa pesquisa, avaliamos ser a marginalizacdio e consequente descarte do livro didatico um
problema também nessa modalidade de ensino. De acordo com as Orientagdes Curriculares
Nacionais, o Ensino Médio deve consolidar no aluno o gosto pela atividade de ler (BRASIL,
2000, p. 37), assim, a dissociagao entre o LDP e a leitura é extremamente desvantajosa para o
aluno nesse processo. O livro didatico ¢ pensado para apoiar o trabalho docente em sala de aula,
consistindo num importante subsidio para o professor e também para o aluno. Muitas habilidades
como a leitura sdo foco desses manuais, assim, ¢ um verdadeiro contrassenso um livro que tem,
dentre outras, a finalidade de trabalhar a leitura, nao ser identificado pelo aluno como um livro
para leituras. Vale ressaltar que estamos nos referindo aqui a leitura enquanto ato cognitivo, e nao
como um mero trabalho de caga-respostas para os exercicios propostos, como muitas vezes essa

atividade é descrita na escola.

Aos poucos, o livro didatico vem se sobressaindo para o aluno muito mais como um
manual de exercicios ou como um trampolim para a ascensao a uma nova série do que como um

livro de leitura.

A LEITURA NOS LIVROS DIDATICOS DE PORTUGUES: PERSPECTIVAS DO
ALUNO-LEITOR E DOS EXERCICIOS PROPOSTOS

A evolugao do conceito de leitura e da sua aplicabilidade foi acompanhada pela insercao de
novos textos dentro da escola. Se antes os manuais traziam em suas paginas apenas textos
classicos de literatura, apés a popularizacio de conceitos como géneros textuais/discursivos e
letramento, vimos chegar aos bancos escolares modalidades até entio impensados para esse
espago, tais como textos simples produzidos e reconhecidos no dia a dia pelo aluno, como o

bilhete, o grafite, o andincio publicitario, a tirinha, a charge, dentre outros. Assim, a leitura passa
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a ser abordada em sala de aula como “pratica discursiva e linguageira que envolve a subjetivagao

de um texto” (PASTORELLO, 2015, p. 30).

Vista desta forma, a leitura passa a ser resultado da interacao triplice autor-texto-leitor, a partir
de entdo, nio cabe ao leitor apenas a postura de apreciar e reverenciar o livro e seus escritos,
como ocorria no passado com os textos classicos, passa a existir entre leitor e texto uma relagao
assimétrica que depende da atuagdo e interagdao dessa triplice para produzir o sentido. A simetria
que existia até entdo passa a ser dissolvida a partir da propria estrutura textual que:

Comporta lugares vazios, “nao ditos” que vao ser preenchidos com as
interpretagdes do leitor. Ao longo do texto, novos lugares vazios aparecem e
provocam no leitor constantes rearranjos interpretativos, seja no foco, seja na

tematizacao ou seja em outras conexdes entre elementos do texto. De qualquer
forma, o texto ¢ um lugar em que o leitor age, e a atualizacdo do texto ¢ a

prépria atividade construtiva do leitor (PASTORELLO, 2015, p. 35).

Esse modo de encarar a leitura desmistifica a supremacia do autor e a visio de um leitor

passivo, que apenas garimpa informagoes ja descritas previsivelmente no texto.

Conforme vimos, o que se espera do aluno é uma leitura critica, um posicionamento
logico e subjetivo diante dos textos e dos fatos dados. Isso é sobejamente preconizado nas
OrientacOes Curriculares Nacionais para o Ensino Médio que assegura ser papel da escola a

formacdo de leitores criticos” (BRASIL, 2000, p. 69).

Despertar a criticidade do aluno levando-o a avaliar o que ler é o grande desafio do
professor de portugués. De acordo com Kleiman, um dos pontapés iniciais a serem dados nesse
processo ¢ encorajar em sala de aula o aluno a reagir diante das situagdes e dos problemas
descritos, levando-o a confrontar a situacdo explicitada com acontecimentos do seu cotidiano,
para isso, é necessario a adogao de textos que respondam as exigéncias da vida diaria. Assim, é
preciso fomentar situagdes “que mostrem que o texto esta sendo avaliado segundo os parametros

da vida social, pois nela esta a semente da tio procurada criticidade” (KLEIMAN, 2007, 103).

Vale ressaltar, entretanto, que nao adianta a ado¢ao de uma grande variedade de textos se
as atividades propostas nao contribuem para o desenvolvimento da leitura critica e da capacidade
reflexiva do aluno. De acordo com Kleiman (2007), todo e qualquer texto pode favorecer a
criticidade, desde que as perguntas sejam instigantes e levem o aprendiz a refletir e a transferir o

que ler para as situagoes cotidianas.
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Sabemos que, de forma geral, o livro didatico apresenta, no ambito da leitura, textos
didatizados que vém acompanhados de atividades interpretativas, estas, por sua vez, revelam as
concepgdes tedricas dos autores. Assim, é importante um olhar atento do pesquisador a estrutura
do livro, pois ela manifesta “o conceito de leitura escolhido e a metodologia de trabalho com a
leitura, em funcdo do conceito definido” (MENEGASSI, 2009, s/p). Uma pesquisa realizada por
Menegassi acerca desta tematica mostrou que a leitura trabalhada em sala de aula por meio do
livro didatico apresenta diferentes perspectivas cujo foco pode estar no autor, no texto, no leitor

e na interacio autor-texto-leitor.

Na leitura cujo foco esta no autor, o texto é mostrado como uma representa¢ao mental
do autor, cabendo ao leitor apenas a fun¢ao de captar passivamente essa representacao. Qualquer
opinido que expresse algum posicionamento ¢é vista como uma distor¢ao do que esta sendo dito
no texto. Sob essa perspectiva, a leitura é encarada como extragao de ideias, nela nao ha espagos

. L, . . N . ~ s 113
para conhecimentos prévios e inferéncias. Sao exemplos de perguntas deste tipo: “O que o autor

quis dizer com?; Segundo o autor...; Para o autor do texto, ... (MENEGASSI, 2009, s/p.).

A leitura com foco no texto é vista como mero produto da codificagao de um emissor, ou
seja, o autor. Esta atividade se resume a codificagio da mensagem, bastando ao leitor o
conhecimento do cédigo utilizado e o reconhecimento do sentido das palavras e da estrutura
textual. Nessa perspectiva, “a leitura é uma atividade que exige do leitor o foco no texto, em sua
linearidade, uma vez que “tudo estd dito no texto”, nao precisamos sair dele, j4 que as
informacdes armazenadas pelo leitor ndo sio consideradas” (MENEGASSI, 2009, s/p.). Sio
exemplos de perguntas para este tipo de leitura: “Retire do texto a frase que expressa a ideia de...;
Em qual parte do texto pode se encontrar uma referéncia a...; Procure no texto as palavras que se

referem a...” (MENEGASSI, 2009, s/p.).

Na leitura cujo foco esta no leitor, o leitor é o centro do processo produtivo. Ele é o
responsavel por atribuir significados ao texto a partir de seus conhecimentos prévios. Nesse
processo, “vale as informagdes que o leitor trouxer para o texto. Por estar centrada no leitor, essa
concepcao aceita diferentes compreensoes, porque ha diferentes leitores com diferentes
conhecimentos prévios”. Sao exemplos deste tipo de atividade: “Na sua opinido...; Comente

sobre...; Explique, em poucas palavras, o que é...” (MENEGASSI, 2009, s/p.).

Por fim, temos a leitura resultante da interagdo autor-texto-leitor. Essa concepg¢ao é
fundamentada na substancia constitutiva da lingua que é o fendomeno social da interacio verbal

(BAKHTIN, 2009). Nesse jogo de atuagoes, autor e leitor siao sujeitos ativos que dialogam, que
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se constroem e sio construidos dentro do texto, /lcus da interagao verbal. Ha, portanto, lugar para
implicitos e para a producao de sentidos diversos, desde que estes nao ultrapassem os limites

linguisticos-discursivos delimitados pelo texto.

Apbs essas consideragdes, seria um verdadeiro truismo dizer que o tipo de leitura que leva
o aluno a desenvolver as habilidades requeridas para ele na escola ¢ o embasado na interagao
autor-texto-leitor. Sabemos que ¢ prioridade desta institui¢cio desenvolver no aluno a capacidade
de analisar, raciocinar e posicionar-se criticamente diante de um texto. Apesar de ser essa uma
meta possivel de ser alcancada, avaliagbes em larga escala feitas com estudantes brasileiros tém

mostrado uma realidade bem diferente quando o assunto é leitura.

Tem-se observado que cada vez mais os estudantes tém tido dificuldade de interpretar
criticamente o que leem. Um exemplo disso sio os dados do PISA 2015' que ao analisar a
capacidade de leitura dos estudantes brasileiros, mostraram que metade deles, 51%, nao
possuem o patamar que a OCDE (Organizagio para a Cooperagio e Desenvolvimento
Econdémico) estabelece como necessario para que o aluno possa exercer sua cidadania. Um
relatério com analises e reflexdes acerca dos resultados dessa avaliagdo foi divulgado pelo
Ministério da Educagdo. Na conclusao das analises feitas acerca do desempenho da leitura, é
possivel ler o seguinte: “conclui-se que os dados levantados neste relatério podem fornecer
informagdes para a tomada de decisGes necessarias para que o pafs alcance melhores indices de
proficiéncia em leitura e, consequentemente, forme leitores mais criticos e capazes de atuar na
sociedade” (BRASIL no PISA 2015, 2016, p. 269). Diante do exposto, indagamos: o que explica
tais indices? Por que o pensamento critico ainda é uma realidade distante das leituras do aluno
dentro e fora da sala de aula? Kleiman salienta um ponto que talvez responda bem a essa
indagacio, de acordo com ela, da mesma forma que todo texto pode, em principio, favorecer a
reflexdo critica, todo texto pode também ser trivializado pelo trabalho escolar (KLEIMAN,
2007). Assim, o texto ¢ uma “faca de dois gumes”, ¢ uma poderosa ferramenta que s surtira
um efeito positivo se bem trabalhado em sala de aula em forma de exercicios e discussoes que

fomentem essa reflexao e criticidade.

1 PISA: Programme for InternationalStudentAssessment. Trata-se de um programa de avaliacdo internacional que
avalia sistemas educacionais de 67 paises, incluindo o Brasil. Criado em 2000, a avaliacio tem como objetivo realizar
uma comparacio entre o desempenho de alunos em diversos pafses e é aplicada a alunos de 15 anos de idade - faixa
etaria média do término da escolaridade basica obrigatoria.
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O TEXTO IMAGETICO E O ANUNCIO PUBLICITARIO NOS LIVROS
DIDATICOS

Vivemos em uma sociedade essencialmente grafocéntrica e imagética. Estamos o tempo
todo rodeados de textos de diferentes tipos e géneros. Atentos a essa realidade, os editores e
escritores de livros didaticos tém cada vez mais seguido essa tendéncia nos manuais de ensino,
com a ampla adogdo de textos verbo-visuais, numa integracao entre escrita e imagem. Essa
integracao permite ao aluno uma rapida leitura, uma vez que sdo capazes de emitir diversas
informag¢des em um curto espago de tempo, o tempo de uma aula, por exemplo. Podemos, pois,
dizer que “a imagem tem um papel importante na significa¢io de uma mensagem. Saber
interpreta-la ¢ um requisito importante para uma leitura, de fato, eficiente” (SILVA, 2012, p.
330).

No entanto, nem sempre foi assim. Durante muito tempo os livros adotados em sala de
aula eram compostos apenas de textos em preto e branco, nao existia cor, nao existiam imagens.
Foi somente entre os anos de 1960 e 1970 que passou a existir uma preocupacao em “trazer para
dentro da sala de aula linguagens renovadas que circulavam na cotidianeidade das populagbes”
(BELMIRO, 2000, p. 12). Nessa época tivemos grandes modifica¢des na diagramacio e no estilo
grafico dos manuais escolares, a partir daf:

O livro didatico abandona a limitacio do preto-e-branco e passa a tomar cor.
Nesse periodo, a imagem ¢ meio de motivagdo para a leitura do aluno, tem
como finalidade modernizar o objeto livro. Nessas circunstancias, as ilustracoes
nos livros didaticos passam a conviver com os textos verbais de forma
completamente diferente da usual até entdo: substituem o texto, encurtam-no,

revelam um modo de selecionar a realidade, de enquadri-la, de dizé-la e de
induzir suas possibilidades interpretativas (BELMIRO, 2000, pp. 17-21).

A partir de entdo, comega-se a utilizar cada vez textos imagéticos, como ¢é o caso dos
anuncios publicitarios. Com isso, ha uma aproximacao cada vez maior entre a realidade da sala de

aula e aquela experienciada pelo aluno.

O trabalho com o andncio publicitario em sala de aula tem grande importancia para o

desenvolvimento critico, analitico e linguistico do aluno, pois:

Constitui  um  material  privilegiado para a  pratica escolar de
ensino/aprendizagem de lingua materna. A reflexdo sobre a linguagem na sala
de aula por meio do funcionamento desse tipo de discurso, pode ser um
elemento poderoso para ajudar a fazer da escola um espago mais transformador
do que reprodutor, a formar alunos leitores e produtores de textos conscientes
do lugar que ocupam na sociedade e capazes de reagir criticamente aquilo que
se institui (CARDOSO, 2005, p. 93).
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Ao chegar em sala de aula por meio do livro didatico, os anuncios e todos os demais

textos a serem abordados devem passar por uma realocacio, isto ¢, deve-se explicitar ao aluno a

funcao que esse texto assume no seu meio real de circulagiao e a que ele passara a ter no espago

da sala de aula. Cabe ao professor explicitar todos os detalhes a serem levados em consideragao

na analise. Partindo dai, e somado a exercicios que explorem verdadeiramente as informacdes
(verbais e nao verbais) dos andncios, é possivel estabelecer um bom trabalho de leitura, isto é,

Um trabalho que propicie ao aluno o refinamento de habilidades de leitura e de

escrita, de fala e de escuta. Isso implica tanto a ampliacdo continua de saberes

relativos a configuracdo, ao funcionamento e a circula¢io dos textos, quanto ao

desenvolvimento da capacidade de reflexdo sistematica sobre a lingua e a

linguagem (BRASIL, 2000, p. 18).

, . e, . . .2

Os anuncios publicitarios se enquadram na categoria dos multimodais”, como um texto
de multiplas linguagens, constituido essencialmente por texto escrito e imagético, eles sio ideais
para o desenvolvimento dessas habilidades (leitura, escrita, fala e escuta) requeridas para o

estudante do Ensino Médio.

METODOLOGIA

Conforme enfatizamos, temos neste artigo o objetivo de analisar o trabalho com a leitura
a partir de andncios publicitarios no livro “Portugués Linguagens 3” (2008), destinado a alunos
do 3° ano do Ensino Médio. Escolhemos os manuais destinados ao 3° ano do Ensino Médio por
se tratar da dltima série da Educacao Basica, etapa do ensino em que o aluno precisa aprimorar e
complexificar suas habilidades de leitura para atuar socialmente e inserir-se no mercado de
trabalho ou ainda dar continuidade aos estudos em nivel superior.

A escolha pela colegao “Portugués Linguagens” se deveu a sua ampla utilizagdo em sala
de aula para o ensino de lingua portuguesa, ocupando o primeiro lugar na lista dos livros

didaticos mais distribuidos nas escolas no ano de 2017, de acordo com dados do PNLD”.

Como parte integrante das reflexdes erigidas a partir da andlise do corpus tomado para

pesquisa, apresentamos propostas de atividades que poderiam ser trabalhadas em sala de aula na

2 Os textos multimodais sdo aqueles que empregam duas ou mais modalidades de formas linguisticas, a composicdo
da linguagem verbal e ndo verbal com o objetivo de proporcionar uma melhor insercio do leitor no mundo
contemporineo (http://portaldoprofessor.mec.gov.bt/fichaTecnicaAula.html?aula=51782).

3 Disponivel em: http:// www.fnde.gov.br. Acesso em 30 ago. 2017.
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abordagem destes textos, sempre visando o desenvolvimento da criticidade e da reflexdo na
atividade de leitura. Encontramos ao longo do livro analisado 23 anuncios publicitarios, em
virtude do espago delimitado para o desenvolvimento desta analise, optamos por limitar a apenas
quatro o numero de textos analisados, com isso pudemos desenvolver e fundamentar melhor
nossas reflexdes, estabelecendo um elo entre as constatagdes feitas e o posicionamento dos
autores e pesquisadores que ja discorreram sobre esta tematica. Como percebemos haver no livro
a mesclagem entre anuncios que ficaram inexplorados e os que foram explorados pelos autores
em forma de exercicios, optamos por alternar nas analises essa disposi¢ao, mostrando a qualidade

das questoes propostas e as possibilidades de trabalho com o género em questio.

ANALISES

A fim de refletirmos sobre o trabalho com a leitura de antuncios publicitarios em livros

didaticos de portugués, escolhemos o seguinte material para analise:

WILAMTE & AT CCR P, ITA IR D Frikdd § ATULE I

e ilare

Figura 1: Anuncio publicitario dos revestimentos ceramicos Eliane

Este primeiro andncio aparece no capitulo trés da unidade “Lingua: uso e Reflexao”, cujo
tema ¢ “Perfodo composto por subordinagio: as ora¢oes subordinadas adverbiais” (p. 182). Este
anuncio nao foi explorado no livto em forma de atividades interpretativas, sendo a unica

motivagdo para a presenca da publicidade nesta se¢io o uso da frase: “Nao se preocupe, quem
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vende Eliane é treinado para lidar com a indecisio humana”. Os autores chamam a aten¢dao do
aluno para o trecho “para lidar com a indecisdao humana” e enfatizam se tratar de uma oragao

subordinada adverbial de finalidade.

Apesar de inexplorado, o anuncio tem bastante detalhes que poderiam ser trabalhados.
Numa olhada rapida pelo texto ¢é possivel perceber uma infinidade de tipos e cores de azulejos e,
na parte superior central, a frase de efeito supracitada. Muitas questoes poderiam ter sido
exploradas a fim de incentivar o aluno a olhar o anuncio com maior atengao e criticidade, a leva-
lo a ler nas entrelinhas e a ativar suas referéncias de mundo e seus conhecimentos prévios para

uma compreensao aprofundada do texto verbal e ndo verbal ali exposto.

Uma questio como: Qual a relagao entre a imagem do anuncio e a assertiva dada acima?,
levaria o aluno a cruzar uma fronteira entre a imagem verbal e a nao-verbal, estabelecendo relagao
entre a multiplicidade de azulejos e o excerto da frase “indecisao humana”, relacionando esses

elementos as diferentes opgdes de escolha do cliente projetado.

Também seria proveitoso ao trabalho de leitura critica a analise do publico ao qual o
anuncio se destina. E possivel prevé esse cliente apenas olhando e lendo a publicidade? O
pequeno texto apresentado em letras mindsculas na parte inferior do cartaz seria muito util nesta

atividade, portanto, destaca-lo seria fundamental. Nele é possivel ler o seguinte:

“A gente sabe gue ¢ dificil escolber entre tantos modelos, mas se vocé estd procurando revestimentos
ceramicos de alta qualidade, dtimo preco e muita beleza, vocé acaba de descobrir o Brasil. A Eliane revestimentos
cerdamicos € uma empresa que exporta para mais de 65 paises do mundo. Combinando alta tecnologia, arte e estilo,
a Eliane tem a linba de revestimentos ceramicos mais ampla do mercado. Cores, formas, medidas, estilos, seja gnal
Jfor a sua necessidade, a Eliane tem um revestimento para tirar o seu projeto do papel. Pode ficar tranguilo, com a

linha completa de revestimentos ceramicos Eliane, sua imaginagao vai se sentir em casa’.

Com o aproveitamento desse texto, muita coisa daria para ser explorada. Primeiro
poderfamos convidar o aluno a refletir sobre o significado da frase “vocé acaba de descobrir o
Brasil”. Indagagoes como: Qual a relagao desta frase com o propésito do anuncio? O que ela
significa?, poderia levar o aluno a perceber que o cliente inscrito no antincio nao ¢é s6 o brasileiro,
o anuncio quer atingir também o estrangeiro, e com o texto procura estabelecer uma comparagao
entre a diversidade e a beleza dos pisos Eliane, com as caracteristicas do povo brasileiro, tido

como um povo multicor, multirracial e de beleza contrastante.
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Além disso, também ¢é possivel perceber que o anuncio se dirige a todos os casais ou
pessoas, brasileiras ou nao, que tém o sonho da casa propria, que projetou e tem planejado isso.
Assim, o leitor chega ao sentido que ‘casa’ apresenta no anuncio, transmitindo a ideia de
aconchego, acolhimento, isso fica bem explicitado na ultima frase do texto: “Com os

revestimentos ceramicos Eliane, sua imaginag¢ao vai se sentir em casa”.

Explorando o uso das metaforas e metonimias presentes no anuncio, o aluno conseguiria
ver o sentido do texto na aplicagdo de uma situagdao pratica do cotidiano; confrontando as
palavras “imagina¢ao” e “casa”, é possivel estabelecer uma ligacao entre “imaginacao” e “sonho”
(o sonho da casa propria), e entre “imaginagdo” e a expressao “‘se sentir em casa”, antevendo os
dois lados apresentados, o lado do sentimento pessoal do interlocutor da mensagem, o sonho da
casa propria, e o lado do cliente satisfeito (confortavel) com os produtos que adquiriu. Questdes
assim, tem um foco que extrapola o texto e levam o aluno a exercer uma leitura focada na relagao
autor-texto-leitor, explorando diferentes espagos, contextos e possibilidades de sentido,

assumindo uma postura dialégica, questionadora e reflexiva perante as possibilidades de usos da

linguagem.

Figura 2: Andncio publicitario da empresa de turismo Stella Barros em homenagem ao Dia Internacional da Mulher
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Acima esta a foto do segundo andncio tomado para analise. O texto ¢ seguido de uma
atividade e situa-se na unidade trés, na se¢ao “semantica e discurso” (p. 382). Nele temos a
homenagem que uma empresa de turismo presta as mulheres, em comemora¢io ao Dia
Internacional da Mulher. A publicidade traz um pequeno texto verbal e, na parte inferior,

tomando basicamente todo o espago do anuincio, uma rosa vermelha. No texto, e possivel ler:

“A MULHER se oferece poesia, flores, mimos, presentes, gratidao, beijos, gragas, carinbos, reveréncia,
seguranca, respeito, atencdo, gentileza, ternura, aconchego, luz, abracos, amor, compreensio. A oportunidade de
ol gl ol ) ol ol ) )

homenagear as mulberes fag de hoje um dia muito especial”.

Diferentemente do andncio anterior, este ¢ melhor explorado, apresentando propostas de
exercicios interpretativos que podem ser respondidos pelo aluno apés uma analise e uma leitura
atenta do anuncio. A primeira questio proposta retoma o texto verbal descrito na parte superior
do folheto e pede que o aluno estabeleca uma relagao entre as linguagens representadas pelo

texto verbal e nao verbal.

“Cruzando esse enunciado com a imagem do aniincio, nesse contexto, qual a simbologia da rosa

vermelha?”

Atividades como esta sdo interessantes porque fazem o aluno analisar diferentes tipos de
linguagem, levando-o a confrontar o sentido transmitido pelo texto verbal com a simbologia e
representatividade da imagem, na linguagem nao verbal. Com isso, o discente evoca o seu
conhecimento pratico ao indagar-se: “qual a simbologia da rosa vermelha em nossa sociedade
atual? Que relacdo posso estabelecer entre esse simbolo e a mulher? Com esse tipo de reflexio,
ele antever os significados embutidos no texto, recuperando pela analise historica, social e cultural

os simbolos que permeiam o cotidiano (BRASIL, 2000, p. 6).

O terceiro exercicio proposto também é bastante rico na explora¢ao do anuncio. Nele o
aluno ¢ levado a analisar componentes importantes do texto nao verbal. A questio esta assim

organizada:

a) Observe o logotipo, na parte inferior. Quem faz a homenagem?

b) A quem o andincio se dirige?

¢)  Além de homenagear as mulberes, o ansincio tem qual objetivo implicito? Justifique sua resposta, com
elementos do texto.

d) Na sua opiniao, esse objetivo implicito ¢ atingido?
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Nas se¢oes “a” e “b”, o aprendiz é convidado a olhar o logotipo que aparece no texto e
a identificar/vislumbrar seu emissor e potencial receptor. Para isso, ele precisara trabalhar a
leitura explorando as partes constitutivas do anincio tais como: titulo, logotipo, slogan, etc. Esse
tipo de atividade faz o aluno analisar a estrutura discursiva semantica do texto publicitario,
levando-o a perceber que todos estes aspectos fazem parte da composicao textual e formam o

sentido.

Também podemos dizer que ¢ essencial na leitura de um texto, sobretudo o publicitario,
direcionar o olhar ao publico ao qual ele ¢ dirigido, pois é de acordo com o perfil, as preferéncias
e as caracterfsticas desse publico que toda a estrutura do texto é construida. Todo anuncio tem
um publico-alvo a ser atingido, este publico ¢ identificado por caracteristicas comuns como idade,
sexo, poder aquisitivo, preferéncias, atividade profissional, interesses, etc., e é visando estar em
sintonia com essas caracteristicas que o texto publicitario se ergue. A decisao sobre quem é o
publico-alvo de um anuncio de publicidade determina o seu espago de circulagdo e o suporte que
o abrigara. As caracteristicas desse suporte, por sua vez, podem ser criativamente aproveitadas,

passando a integrar a propria estratégia persuasiva do anincio.

¢ 2

Nas secoes “c” e “d” sdo apresentadas indagacbes sobre os objetivos implicitos no
texto. Os autores, partindo do pressuposto logico de que um aluno do terceiro ano do Ensino
Médio sabe perfeitamente que todo texto, em especial os de publicidade, tém um objetivo, um
alvo a ser atingido, questionam que objetivo ¢ esse. E interessante que a resposta a esse exercicio
nao esta dada na superficie textual, para respondé-la, o aluno nio tera que localizar nenhuma
informa¢do no anuncio, mas ativar habilidades como conhecimentos prévios, inferéncias,
opinides e visaio de mundo. Sabemos que:

Toda linguagem carrega dentro de si uma visio de mundo, prenha de
significados e significagdes que vio além do seu aspecto formal. O estudo
apenas do aspecto formal, desconsiderando a inter-relacio contextual,
semantica e gramatical propria da natureza e fun¢io da linguagem, desvincula o

aluno do carater intrasubjetivo, intersubjetivo e social da linguagem (BRASIL,
2000, p. 006).

Visivelmente, estes exercicios propostos pelo livro evocam significagdes que vao além
do aspecto formal, eles perpassam contextos diversos e levam o aluno a ativar seus
conhecimentos a fim de situar socialmente e intersubjetivamente as informacdoes lidas. Excertos
como “Na sua opinido” e “Justifique sua resposta” demonstram isso, neles é perceptivel o

convite para que o aluno se posicione criticamente e embase suas opinides em justificativas
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palpaveis, que nio extrapolem os sentidos transmitidos pelo texto. Portanto, nao se trata de um
exercicio focado exclusivamente no autor ou na materialidade textual, ele exige mais do aluno, ao
possibilitar a articulagdo de conhecimentos e a ativagdo da memoria intelectual, discursiva e

enciclopédica do aprendiz.

O terceiro anuncio a ser analisado (conforme imagem abaixo), encontra-se no capitulo
trés do livro e, junto com o anuncio dos revestimentos ceramicos Eliane, mostrado no inicio de
nossas discussoes, compdem a se¢ao “Construindo o Conceito” em que se apresentam as oragdes
subordinadas adverbiais (p. 183). Da mesma forma que o anuncio da linha de pisos, este é
utilizado apenas para, a partir da analise de uma frase, apresentar a aplicabilidade das oragoes

subordinadas adverbiais.

Figura 3: Antnciopublicitario da companhia aérea Varig

No anuncio do livro é possivel perceber um grande fundo azul e duas imagens que o
dividem. Temos, do lado esquerdo, a imagem de uma pipa formada a partir da bandeira do Brasil
e, do lado direito, um origami em forma de passaro cujo tom predominante ¢ o vermelho, cor da

bandeira do Japao. Na parte superior do cartaz lé-se a frase:
“Ninguém une o Brasil ao Japao mais do que a gente. V'arig, hi 35 anos na rota Brasil-Japao”.

A linguagem verbal é pouco utilizada no antncio, nele predomina a linguagem nao
verbal que aparece por meio de imagens e cores que tém muito a dizer ao leitor atento. Uma

atividade interessante de exploragdo do texto visual é pedir ao aluno que discorra o sentido e a

Letras em Revista (ISSN 2318-1788), Teresina, V. 08, n. 01, jan./jun. 2017. 293



motiva¢ao do fundo azul do cartaz. Por se tratar de uma companhia aérea, a ideia que se teve ao
formular o andncio foi de simular o azul do céu. Nao por acaso, a pipa e o origami em forma de

passaro aparecem soltos no ar, como se estivesse voando.

Também caberia levar o aluno a refletir a escolha dos objetos para a representagao de
cada pafs. Por que a pipa foi utilizada para representar o Brasil e o origami utilizado para
representar o Japao? HEsse momento seria propicio para o professor em sala de aula introduzir
algumas curiosidades sobre o origami, destacando-o enquanto arte milenar Japonesa, com
significados e representagoes diversas. Isso levaria o aluno a refletir sobre a cultura e as
caracteristicas de cada pafs, partindo numa busca de sentidos que colocaria em jogo seus
conhecimentos e suas percepcoes, transformando a leitura em uma atividade cognitiva complexa

que envolve sujeitos situados histérico e socialmente.

Também poderia ser sugerido ao aluno que analisasse a ambiguidade do verbo “unir” na
constru¢ao ‘“ninguém une mais o Brasil ao Japao do que a gente”. Este exercicio levaria o
aprendiz a pensar a contribui¢ao deste verbo para o impacto do anincio sobre o consumidor. Ao
observar esta frase, percebemos que nela o verbo tem papel preponderante para a promogao e
divulgacio do trabalho realizado pela empresa. “Unir”, nesse contexto, assume os sentidos de
interligar, encurtar distancias, juntar culturas, povos, nagoes; essa ideia ¢ corroborada pela
imagem da pipa e do origami, tipicos da cultura dos paises em questio e que aparecem no
anuncio como se estivessem voando um em ditrecdo ao outro. A ideia desta unido é finalmente
reforcada pelo simbolo mostrado no canto infetior direito do cartaz, onde temos a jun¢io/uniao

das bandeiras dos dois paises fundindo-se numa s6.

Observando quio rico e repleto de informagdes pode ser um simples andncio
publicitario, entendemos ser um desperdicio a colocagao no livro de um texto desses sem que se
trabalhe nenhum dos seus aspectos. Compreendemos que sua presencga se justifica pelo intuito de
levar o aluno a ver na pratica a utilizagdo das oragdes subordinadas adverbiais, porém, isso nao
impede que, atrelado a isso, o género apresentado também seja explorado e lido criticamente.
Defendemos que, se o objetivo era meramente mostrar a presen¢a de uma oragao subordinada
adverbial numa frase, nao faz sentido trazer a foto do anuncio, bastaria a presenc¢a da construgao

solta, desvinculada de seu género de circulagao. Isso mostra mais uma vez que, infelizmente:

A perspectiva dos estudos gramaticais na escola, até hoje centra-se, em grande
parte, no entendimento da nomenclatura gramatical como eixo principal;
descricido e norma se confundem na andlise da frase, essa deslocada do uso, da
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funcio e do texto... O que deveria ser um exercicio para falar/escrever/ler
melhor se transforma em uma camisa de forca incompreensivel (BRASIL, 2000,

p. 16).

Rty ey, e 2008

Figura 4: Andncio publicitario da rede de hotéis Vila Galé

O quarto e ultimo anuncio a ser analisado encontra-se no capitulo 6 do livro, também
na secao “Construindo o conceito” (p. 206). Nele encontramos a publicidade de uma rede de

hotéis com o seguinte texto:

“No carnaval ninguém fica parado. Ou ti pulando na avenida on balancando numa rede. 1ila Galé
hotéis”

A fim de promover a reflexdao deste texto, o livro propoe duas atividades interpretativas,

2
a

subdivididas nas letras e “b” cada uma. Os autores introduzem a primeira questao ressaltando
que o texto publicitirio tem, por finalidade, convencer ou sensibilizar as pessoas sobre
determinado produto. Apesar de ser esperado que um aluno do terceiro ano do Ensino Médio
saiba este detalhe, ¢ valido iniciar os exercicios relembrando este aspecto que ¢ o fundamento da

estrutura e do significado de todo anincio publicitario, isso situa o aluno na fung¢ao pratica que
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este género assume na esfera social. Apds essa informagao, ¢ pedido ao discente que identifique o
logotipo e o anunciante do produto, bem como sua localizagao e a época do ano em que ele foi
veiculado. Atividades como essas, apesar de importantes, sao simplistas demais para um aluno
nesta etapa dos estudos. Por estarem centradas meramente na identificagdo e extracao de
informag¢oes dadas na superficie textual (foco no texto), elas nao desafiam o raciocinio e o
cognitivo do aprendiz que, para respondé-las, nido precisara refletir, emitir posicionamentos ou

inferir sentidos implicitos.

A segunda questdo focaliza um pouco mais as habilidades destacadas acima. Nela, os
autores indagam a que publico o texto ¢ dirigido e quais os argumentos utilizados para convencer
esse publico. Para perceber a que publico o texto ¢ destinado, o aluno teria que 1é-lo em toda a
sua multimodalidade, explorando ndo s6 sua parte verbal, como também a nao verbal. Nesta
analise ele tem a oportunidade de observar as imagens mostradas no cartaz: uma bela paisagem
constituida por uma enorme piscina rodeada de belezas naturais e muito verde, e, em primeiro
plano, uma cadeira de praia sobre a qual esta um chapéu e uma bolsa, acessorios tipicos de quem
val a praia ou a piscina relaxar. O aprendiz também observaria que o lugar fotografado esta
deserto, sem agitagoes ou pessoas transitando, o que faz com que toda a visio que se tenha, seja
da paisagem natural do lugar. Com isso, o anunciante transmite a ideia de sossego e tranquilidade,

sensacOes que o hotel promete proporcionar ao consumidor.

A essa segunda questio acrescentarfamos ainda outras. Chamou nossa aten¢ao o fato de
os elementos mostrados na foto do cartaz contrastarem com sua construcao textual: “no carnaval
ninguém fica parado, ou ta pulando na avenida ou balangando numa rede”. Obviamente que,
para quem opta pelo prazer de estar durante o carnaval balancando numa rede, o hotel é
perfeitamente adequado, e isso é reforcado pela imagem do local, um cenario paradisfaco e
tranquilo. No entanto, ndo encontramos de imediato, a partir da analise da imagem, a inser¢ao na
proposta do hotel do cliente que prefere estar nesta época do ano pulando carnaval. De que

forma este cliente esta sendo incluso entre os possiveis hospedes do hotel?

A analise destes aspectos é bastante interessante e, para responder a esta indagacao, o
aluno, ciente de que a rede hoteleira fica em salvador, na Bahia, teria que ativar seus
conhecimentos culturais e regionais acerca desta cidade. Todos sabem da grandiosidade e
popularidade do carnaval de Salvador que atrai turistas do mundo inteiro, ja ¢ tradicional em

nosso pals essa festa carnavalesca comandada por musicas e trios elétricos, assim, o cliente que

optar viajar e curtit um lugar tranquilo, podera hospedar-se no hotel Vila Galé, que possui
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piscinas, saunas, spas, restaurantes, etc., constituindo-se num excelente ambiente para quem quer
conforto e tranquilidade. Para os que gostam de “cair na folia”, o hotel também seria interessante
pois fica localizado na mesma cidade onde ¢ sediada esta festa. Assim, o anunciante mostrou que

pode ser opgao para atender a todas as necessidades e gostos.

Também seria interessante levar o aluno a observar a coloquialidade do texto
apresentado; o produto ¢ anunciado numa linguagem simples e direta, em tom de conversa, como
bem mostram as expressoes “ninguém fica parado” e “ta pulando”. O professor aproveitaria essa
oportunidade para caracterizar melhor os textos deste género, explicitando que eles se utilizam da
linguagem coloquial para se aproximar do consumidor e assim convencé-lo, chamar sua atengao e

mostrar-se atrativo ao cliente.

Assim, o anuncio poderia ter sido melhor aproveitado com proposi¢coes de atividades
que nao subestimem a inteligéncia do aluno, mas que o leve a explorar as possibilidades de leitura
do texto em toda a sua amplitude, resgatando a interlocu¢ao do aluno-leitor que, nesse processo,

nao deve conservar-se passivo, mas colocar-se como agente na busca de significagoes.

CONCLUSOES

Sabemos que um texto s6 fomentara as habilidades de leitura do aluno, provocando nele
efeitos positivos, se for bem trabalhado em sala de aula sob forma de exercicios e discussoes.
Conscientes da importancia dessas atividades para o desenvolvimento da leitura critica e reflexiva,
enfatizamos a importancia delas serem bem elaboradas, sob o risco de se resumir a leitura a mera
atividade de identificagdo e extragdo de informagdes contidas no texto, o que em nada corrobora

para o desenvolvimento de um leitor proficiente.

Em nossa pesquisa encontramos no livro didatico tomado para analise, uma variedade
muito grande de géneros, no caso particular do anincio publicitario, alvo de nossa investigacao,
observamos ser recorrente a presenga deste texto no manual. No entanto, muitos foram os casos
em que a presenca desses anuncios se justificavam apenas enquanto ferramenta para o trabalho
com verbos, oragdes subordinadas, pronomes, adjetivos, etc. Assim, o andncio publicitirio se

resumiu no livro quase sempre a aplicagao de conceitos gramaticais.

Dos 23 anudncios distribuidos ao longo do manual, apenas seis continham atividades
interpretativas acerca deste género, e muitas delas se limitavam a pedir ao aluno que identificasse

o logotipo do produto e o emissor do texto.
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Entendemos que nido adianta variar nos géneros apresentados se estes nio sio
explorados, se eles sao utilizados meramente para a apresentagao de conceitos gramaticais, a
observancia desta realidade nos leva a perceber que, uma vez mais, nas palavras de Geraldi

(2001), a leitura do texto foi usada como pretexto para o trabalho gramatical em sala de aula.

Cada vez mais ¢ notorio que o mero “letramento tradicional (da letra) é insuficiente para a
anilise dos textos que circulam atualmente” (ROJO, 2004). E preciso, pois, desenvolver no aluno
esse letramento visual que o prepara para leituras mais refinadas e que requerem diferentes
interpretacdes de sentidos, para assim promover a consolidacio e o aprofundamento dos
conhecimentos adquiridos ao longo da sua formagao na Educacio Basica. Um trabalho de leitura
desafiador, que realmente explore as habilidades cognitivas do aluno corrobora na formagao
desse letramento visual, preparando o discente para ler, refletir, analisar e posicionar-se diante dos

mais variados textos.
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